
DES QUESTIONS ?
Communiquez avec votre représentant
ou appelez au 514 273-1066
ou 1 800 565-5531, poste 2147.

Matériel complémentaire
Visitez-nous au 
www.cheneliere.ca/limoges-miville 
Vous trouverez entre autres :

✔ �Des entrevues vidéo avec des experts en 
commerce international ;

✔ �Des ateliers pratiques ;
✔ �Des compléments d’information tels une liste 

complète des Incoterms, des fiches techniques, 
des formulaires types, des factures, des 
tableaux, etc. ;

✔ �Des présentations PowerPoint modifiables ;
✔ Un exemple de plan de cours ;
✔ �Une liste de sites Web incontournables et à 

découvrir, mise à jour régulièrement ;
✔ �Les réponses aux questions du manuel ;
✔ �De nouveaux pictogrammes facilitant 

le repérage et la navigation.

Le commerce
international 2e édition

Offrez à vos étudiants un outil de préparation 
à la réalité en PME et en grandes entreprises !

Isabelle Limoges 
Cégep Marie-Victorin

Karl Miville-de Chêne 
UQAM

Avec la collaboration de 
Michel Chabot 	 et 	 Vincent Turgeon 
Collège Lionel-Groulx			   Cégep de Sainte-Foy

Et 14 experts chevronnés travaillant en 
commerce international !

Une édition renouvelée
Le commerce international, 2e édition, 
initie les étudiants en administration aux 
fondements et aux concepts actuels de cette 
discipline, mais surtout à sa pratique. Cet 
outil indispensable propose une approche 
pédagogique simple et efficace, par le biais 
de mises en situation réelles et d’activités 
dynamiques.

✔ �Un contenu entièrement revu ;

✔ �Une approche pédagogique simple et efficace ;

✔ �Des mises en contexte pratiques au début de 
chaque chapitre, accompagnées de questions ;

✔ �Des ressources pédagogiques en ligne.
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Un guide pratique pour 
la compréhension globale 
des affaires internationales
✔ �Une vue d’ensemble des transactions en 

matière d’exportation ;

✔ �Un enchaînement progressif de la matière ;

✔ �Des définitions, en marge, de termes 
spécifiques (français et anglais) ;

✔ �Des questions d’évaluation en fin de chapitre ;

✔ �Des textes concrets et accessibles ;

✔ �Les applications des technologies de 
l’information en commerce international.

Un contenu  
entièrement revu
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