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Visitez-nous au
www.cheneliere.ca/limoges-miville
Vous trouverez entre autres :

v Des entrevues vidéo avec des experts en
commerce international ;

v Des ateliers pratiques;

v Des compléments d’information tels une liste
complete des Incoterms, des fiches techniques,
des formulaires types, des factures, des
tableaux, etc.;

v Des présentations PowerPoint modifiables;

v Un exemple de plan de cours;

v Une liste de sites Web incontournables et a
découvrir, mise a jour réguliéerement;

v Les réponses aux questions du manuel;

v/ De nouveaux pictogrammes facilitant
le repérage et la navigation.

DES QUESTIONS ?

Communiquez avec votre représentant
ou appelez au 514 273-1066
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UN GUIDE PRATIQUE POUR
LA COMPREHENSION GLOBALE
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v’ Une vue d’ensemble des transactions en
matiéere d’exportation;

v’ Un enchainement progressif de la matiere;

v Des définitions, en marge, de termes
spécifiques (francais et anglais);

v Des questions d’évaluation en fin de chapitre;

v’ Des textes concrets et accessibles;

v Les applications des technologies de
linformation en commerce international.

POUR COMMANDER

Service a la clientéle :
514 273-1066 ou 1 800 565-5531

Le commerce international, 2¢ édition
Isabelle Limoges et Karl Miville-de Chéne
320 pages | 2009

ISBN 978-2-89632-042-4

‘EDUCATION\

7001, boul. Saint-Laurent, Montréal (Québec) Canada H2S 3E3
Tél.: 514 273-1066 ou 1 800 565-5531 ® Téléc.: 514 276-0324 ou 1 800 814-0324 « www.cheneliere.ca
Service a la clientéle: Tél.: 514 273-1066 ou 1 800 565-5531 ¢ Téléc.: 450 461-3834 ou 1 888 460-3834 ¢ clientele@cheneliere.ca

©

©

FSC

Mixed Sources
Cert no. XXX-XXX-XXXX
1996 FSC

(2976) 10.02.09



